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YIJPABJIEПИF АССОРТИМЕНТОВ ВЫПУСКАЕМОЙ DРОд11ЩИИ 

' . ОСНОВЕ конщ:rщии .МАРКЕТИНГА 

п.r .перер:sа. 
с.Е,,.Jiошако1Эа 

в основу предлагаемой разработки ло управлению ассортимен­
том Б!.Шускаемой ироду�щпи лежит ясследование че·rырех оснс:эша: 
:11<оно�.шчес1,их 1сатегорий мар1tет:wнrа. - потребностn, сП})Оса. про� 
изrолсТI!а и потре6л.ения. Э'I'й мар1<етянгоВЬ1е :аеремешп:1е оказыва­
ют непосредственное :влv.яние на формиропание ассортимента ш­
пус!tаемоИ продукции люооrо предлриятия. .. стержнеоой цдеей данной 
разработrш яnляется продnосЬ\JПtа о том9 что каждая из исследуе­
),\Ьl,,"'\: мтегоJжй имеет свой зкономичесЮi интерпритируемый ЦИКJI 

жизни. ТТричем, на формирование ка�оrо йз отдмы!l:IХ ц;tк.лов 
оказывают самое непосредственное nлияние циitJIN жизни других 
категорий, I<Оторьrе Ta.IOite Е сюю очередь зависят O'J.' данного 
цю{]ln. юtзнn. Без 1щк..'ЩЧесюtt гргфиков nотребяос,л, ироиэюдст­
ва, спроса и потреdлt JШ доюл.ыrо сложно прогнозировать момент 
смены моделей изделий, обновлеЮ!е ассоJ)'шмента :выпус�r..аемой 
п:�,:юду,аnrи. ТЭJ< ка.R в эти :временные n1-vмеgут1<И спрос на издел:ил 
еще значительно преI!Ьlшает уроЕень nроизводст� ..1. и в тшшх ма­
,�олриятных условиях менеджеры изготовите.ля могут и не почу11ст-
- -. , '\1' _. з :iel{liime конъ101<тур1Ше изменения на рынке. Представnяетс11,

·1..--.1•-. рода ШШ.ЛРNес1ше rpщm.tи по основной номенклатуре
P'JIТ'jCJ·:ae�ю!1 продукции, а также по перспективным разработkЗМ 
долж111:1 1щх0Jщться на почетном месте в 1шбинете руководитеJLЯ 
r�1а1шшострои·rмъ•того преr.nрилтия, строящего стратегию управnе­
нил ассортиментом mшус1(аемой продукции на научной основе. 
Пред,11з.гаемая ко1щепцил nре.nставляеr coбoit nринцшшалъно новы.И 
подход к упра1: знию ассортиментом БШiускаемой продукции, реа­
,1изаmrн 1<ото_роi! nрактичес1<И возможна тоJU,ко в условиях ры­
ночн ! экономики. 


