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Сучасні підходи до маркетингової стратегії виходу підприємства на зарубіжний 
ринок враховують складність міжнародних операцій, глобалізацію та швидкі зміни у 
споживчих уподобаннях і технологіях.  

Мета дослідження: визначення сучасних підходів, що впливають на формування 
маркетингової стратегії виходу підприємств на зовнішній ринок. 

Успішність стратегії міжнародної маркетингової діяльності значною мірою 
залежить від чіткого розуміння основних процесів зовнішнього ринку та може бути 
реалізована через міжнародний підрозділчи відділ маркетингу компанії [1]. 

Для успішного виходу на міжнародні ринки підприємства варто враховувати 
наступні сучасні підходи під час розробки та імплементації маркетингової стратегії для 
виходу на зовнішній ринок [2, 3]: 

1) Міжнародна орієнтація. Стартовим кроком є ретельне вивчення 
потенційного зарубіжного ринку, включаючи аналіз конкурентів, споживчих 
уподобань, регуляторного середовища і культурних особливостей. 

2) Локалізація. При адаптації продукції до іноземного ринку важливо 
враховувати культурні, соціальні, юридичні та інші особливості кожної країни. 

3) Цільовий маркетинг: Замість застосування одного підходу для всіх 
клієнтів, підприємства використовують цільовий маркетинг, спрямований на 
конкретні сегменти ринку з урахуванням їхніх унікальних потреб і очікувань. 

4) Глобальна логістика та постачання: Ефективна логістика і постачання 
грають важливу роль у конкурентоспроможності на зарубіжних ринках. Забезпечення 
надійних і ефективних ланцюгів постачання може знизити витрати і підвищити якість 
обслуговування клієнтів. 

5) Споживчий зворотний зв'язок: Важливо збирати відгуки від клієнтів та 
враховувати їхні пропозиції для постійного удосконалення продукції та послуг на 
іноземних ринках. 

Ці сучасні підходи до формування маркетингової стратегії виходу на зарубіжний 
ринок допомагають підприємствам успішно опановувати зарубіжні ринки і зберігати 
конкурентоспроможність у глобальному бізнес-середовищі. 
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