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Найважливішою сферою сучасної ринкової системи господарювання є 

виробництво і реалізація контрафактної продукції. Проблема українського 

контрафакту дістала широкий міжнародний резонанс, захопивши інтереси 

країн СНД, Європи і США. По масштабах кримінального аудіо-, відеобізнесу 

Україна сьогодні займає одне з перших місць у світі. 

Що таке контрафакт? У загальному вигляді він є підробкою під відомі 

торгові марки і знаки або, виражаючись сленгом, підробку під відомий бренд. 

Причинами-чинниками контрафакту є: 

• наявність незадоволених конкретних інтересів і потреб людей; 

• прагнення людей до отримання високих доходів;- дефіцит предметів 

споживання; 

• низький рівень доходів населення; 

• неможливість придбання фірмових товарів з маркетингових причин. 

Посилення цих чинників веде до розвитку контрафакту і, навпаки, 

зменшення — скорочує його масштаби. З усієї сукупності підробок під 

відомі товарні марки і знаки можна виділити наступні основні сфери: 

• контрафакт продуктів харчування; 

• контрафакт лікеро-горілчаних продуктів; 

• контрафакт ауди, відео і програмних продуктів; 

• контрафакт техніки; 

• контрафакт витворів мистецтва, антикваріату, предметів розкоші; 

• контрафакт лікарських препаратів. 

Значущість і роль цих сфер розглянемо з трьох позицій: споживача, 

виробника і держави. При цьому за критерій споживача візьмемо рівень 

соціально-економічного добробуту і здоров'я населення, виробника— 

ефективність підприємницької діяльності, держави — об'єм державних 

доходів. Названі критерії в умовах різноманіття форм власності знаходяться 

в органічному взаємозв'язку і суперечливій залежності. Величезні доходи 

окремих членів суспільства формують попит для виробництва численних 

підробок у сфері живопису, скульптури, предметів розкоші. Головна умова 

— значне перевищення ефективності контрафакту над виробництвом 

законної продукції. Шляхи забезпечення доходності — рішення проблем 

реалізації продукції і відведення доходів від державного оподаткування.  


