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КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСЬ ПІДПРИЄМСТВА: 

КОМПАРАТИВНИЙ АНАЛІЗ 
 

Проблема підвищення конкурентоспроможності продукції актуальна в 

контексті відкритості економіки нашої країни, оскільки фірми в ситуації 

нестабільності і відсутності досвіду управління ринком змушені конкурувати з 

великими іноземними корпораціями, що виходять на внутрішній ринок. 

Українським підприємствам доводиться освоювати ринкові методи роботи, 

впроваджувати сучасні механізми управління конкурентоспроможністю [1-14]. 

Конкурентоспроможність сільськогосподарського підприємства - це 

сукупність якісних і кількісних параметрів, що характеризують фактори 

виробництва, що складають підприємство (праця, земля, капітал і 

підприємницькі здібності), взаємодія яких може принести певну суму 

економічних вигод їх власнику. 

Основними внутрішніми факторами конкурентоспроможності є [1, 3, 9]: 

– передовий техніко-технологічний рівень виробництва; 

– висока якість продукції при порівняно низьких витратах на всіх етапах 

виробничого циклу; 

– застосування сучасних методів організації та управління, інформаційних 

технологій; 

– кваліфікований персонал; 

– активна інноваційна діяльність; 

– наявність фінансових ресурсів; 

– чітка організація продажів (власна мережа, ефективна реклама, широкий 

асортимент продукції, красива упаковка, надійне гарантійне обслуговування); 

– наявність високої організаційної культури, сприятливої репутації, 

іміджу. 

Сьогодні проблема підвищення конкурентоспроможності підприємства 

стає все більш актуальною. Ситуація на ринку багато в чому залежить від стану 

і результатів конкуренції. У період розвитку ринкової економіки визначається 

необхідність формування виробничого потенціалу та підвищення 

конкурентоспроможності підприємства. Підприємства надають великого 

значення аналізу своїх сильних і слабких сторін з метою оцінки своїх реальних 
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конкурентних можливостей і розробки заходів і засобів, за допомогою яких 

підприємство може підвищити свою конкурентоспроможність і забезпечити 

свій успіх. Для його забезпечення нагально рекомендується проводи 

компаративний аналіз конкурентоспроможності. Особливо такого роду аналіз 

актуальний в умовах здійснення підприємством зовнішньо-економічної 

діяльності на ринках інших країн.  

Підвищити конкурентоспроможність підприємства можна декількома 

способами [5, 11, 13]: 

1. Постійне використання інновацій. 

2. Пошук нових, більш досконалих форм вироблених товарів. 

3. Виробництво продукції такої якості, яка б відповідала державним і 

світовим стандартам. 

4. Розподіл товарів на ті сегменти ринку, де найвищі вимоги до якості та 

сервісу 

5. Використання тільки якісної сировини і матеріалів. 

6. Безперервне навчання та перепідготовка кадрів. 

7. Підвищення матеріальної зацікавленості працівників і поліпшення умов 

праці. 

8. Проведення маркетингових досліджень з метою задоволення потреб 

покупців. 

9. Аналіз ваших конкурентів для виявлення ваших сильних і слабких 

сторін. 

10. Підтримка контактів з науково-дослідними організаціями та 

інвестування в наукові розробки, спрямовані на підвищення якості продукції, 

що випускається. 

11. Використання максимально ефективних рекламних заходів. 

12. Реєстрація торгової марки підприємства та використання брендованої 

продукції. 

Використовуючи ці шляхи, компанія зможе підвищити як свою 

конкурентоспроможність, так і зміцнити фінансову стабільність. 

Проблеми підвищення конкурентоспроможності продукції є одними з 

найбільш складних і актуальних. Необхідно, щоб вони знайшли своє рішення на 

регіональному рівні, адже саме тут відбувається безпосередня реалізація 

задуманого. У короткостроковій перспективі необхідно докласти зусиль як з 

боку виконавчої влади, так і з боку бізнесу, щоб сільське господарство могло 

оновлювати застарілі сільськогосподарські машини, використовувати 

досягнення науково-технічного прогресу та переймати досвід інших країн []. 

Поряд з підтримкою вітчизняних виробників конкурентоспроможної продукції 

необхідно удосконалити ринкову інфраструктуру на товарному і споживчому 

ринках, усунути негативний вплив на конкуренцію з боку монополістів і різного 

роду посередників. Необхідно спростити доступ сільгоспвиробників до 

споживчого ринку. 

Як показала апробація компаративного підходу до виміру 

конкурентоспроможності промислових та аграрних підприємств, орієнтація в 

оцінці конкурентоспроможності підприємств на невелику кількість добре 
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відомих в економіці підприємств ознак (таких як виробничий та інноваційний 

потенціали), що характеризують найважливіші потенційні можливості 

підприємств, в умовах появи в економічній теорії методичних підходів до їх 

кількісної оцінки відкриває нові можливості для подолання серйозних 

методологічних та методичних труднощів, що виникають у "традиційних" 

напрямках, і дозволяє отримувати оцінки, які за своїм змістом максимально 

наближені до змісту категорії конкурентоспроможності як однієї з найбільш 

узагальнених граничних характеристик підприємств [7, 14]. 

Зіставлення отриманих оцінок рівня конкурентоспроможності підприємств 

з результатами аналізу виробничо-економічних показників їхньої господарської 

діяльності продемонструвало хороший рівень відповідності таких оцінок 

експертним оцінкам провідних фахівців у галузі сільського господарства та 

машинобудування щодо рівня конкурентоспроможності розглянутих підприємств. 
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