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У сучасних карантинних умовах компанії вимушені пристосовуються до 

мінливих потреб своїх співробітників, споживачів і постачальників, вирішуючи 

при цьому фінансові та операційні проблеми. Необхідність розробки 

ефективної антикризової стратегії та мінімізації збитків зумовлює актуальність 

даної роботи. 

Антикризове управління - це найважливіший компонент загальної 

стратегії корпоративного менеджменту [1]. Антикризове управління 

відрізняється від управління ризиками, яке вимагає оцінки потенційних загроз і 

пошуку найкращого способу їх уникнути: в антикризовому управлінні загроза 

вже виникла, і з нею підприємству потрібно впоратись [2]. Для впровадження 

ефективної моделі антикризового управління потрібно: максимально швидко 

визначити тип кризи, з яким зіткнулося підприємство; оцінити вплив кризи на 

підприємство; розробити антикризові заходи. З метою забезпечення стійкості 

підприємств в посткризовому світі можна запропонувати наступні рекомендації 

стратегічної спрямованості антикризової політики (рис. 1): 

 

 

Рис. 1: Рекомендований напрямок антикризової політики підприємства 

 

Щоб підтримувати нову стратегічну антикризову модель, необхідно 

неухильно впроваджувати методи управління змінами в умовах кризи та бути 

бути гнучкими. Поточна криза не повинна викликати занепокоєння, оскільки 

вона може стати для підприємств стимулом до розробки більш ефективного 

плану майбутніх стратегічних рішень.  
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