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Як правило стандарти оформлення більш цікавіші для людей, які 

безпосередньо працюють з візуальними складовими бренду, так наприклад 

дизайнери опираються на стандарти використання логотипу, діловоди 

застосовують відповідні шрифти, а поліграфія опирається на кольори, які 

будуть нанесені на одяг, документи та інші складові айдентики. 

Висновок. Підсумовуючи, створення брендбуку дозволяє більш 

детальніше продемонструвати компанію та показати її переваги над 

конкурентами. Логотип в цьому випадку проявляє себе якнайкраще, коли це не 

просто одинична відмітка на носії, а коли він є одним з елементів цілісної 

візуальної системи. В такому випадку весь дизайн лаконічно доповнює один 

одного і дозволяє передати необхідні емоції та відповідно зробити бренд більш 

цінним. 
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РОЗРОБКА ІГРОВИХ ДОДАТКІВ 
Є.А. Крупка, ХНУРЕ, м. Харків 

 

Ігрові додатки стали невід'ємною частиною сучасної культури, вражаючи 

своїм різноманіттям і високим рівнем інтерактивності. Ця галузь активно 

розвивається завдяки технологічним досягненням і зростаючому попиту 

користувачів. Розробка ігрових додатків вимагає не лише технічних знань, але 

й творчого підходу, що дозволяє створювати унікальні, захопливі світи. Сучасні 

ігрові додатки виходять за межі простих розваг, стаючи важливими 

інструментами для навчання, соціальної взаємодії та навіть терапії. Їхня 

інтерактивність сприяє глибшому залученню користувачів, надаючи 

можливість розвивати нові навички й отримувати корисні знання. Сьогодні 

розробники стикаються з викликами створення контенту, здатного не лише 

задовольнити вимоги аудиторії, а й підтримувати її інтерес протягом тривалого 

часу. Інновації у графіці, штучному інтелекті та мережевих технологіях 

відкривають нові горизонти для креативних підходів і унікального досвіду 

гравців, зміцнюючи значущість ігрових додатків у цифровому майбутньому. 

Ігрові додатки приносять значну економічну вигоду, стимулюючи 

розвиток як IT-індустрії, так і економіки в цілому. Цей сектор забезпечує робочі 
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місця для розробників, дизайнерів, аналітиків, маркетологів та інших 

спеціалістів, сприяючи збільшенню зайнятості й створенню нових робочих 

місць у суміжних галузях. Високий попит на ігрові додатки стимулює розвиток 

технологій, таких як штучний інтелект, хмарні обчислення та доповнена 

реальність, які потім можуть застосовуватися в інших сферах економіки. Крім 

того, завдяки мікротранзакціям, продажу преміум-контенту та рекламі, ігрові 

додатки генерують значні доходи, що дозволяє компаніям-розробникам 

інвестувати в нові продукти та розширювати свої команди. Зростання 

популярності кіберспорту та стрімінгових платформ також підтримує інтерес 

до ігрової індустрії, створюючи додаткові джерела доходів. 

Розробка ігрових додатків є складним і багатоетапним процесом, який 

вимагає не лише технічної майстерності, але й глибокого розуміння потреб 

аудиторії та вміння створювати унікальні ігрові світи. Важливим етапом є 

концептуалізація, під час якого формується основна ідея гри, визначаються її 

жанр, цільова аудиторія, ключові механіки та сюжетні лінії. На цьому етапі 

також розробляється початковий дизайн-документ, де фіксуються всі ключові 

ідеї та вимоги до проєкту, що стає орієнтиром для всієї команди. Саме ретельне 

опрацювання концепції дозволяє уникнути багатьох потенційних проблем на 

пізніших етапах, забезпечуючи узгодженість бачення та чіткий план для 

подальшого розроблення гри.  

Після формування концепції відеогри настає етап проектування. На цьому 

етапі детально опрацьовуються всі аспекти гри, включаючи описи рівнів, 

ігрових механік та користувацького інтерфейсу, також обираються основні 

технології та інструменти, що будуть застосовані в процесі розробки: ігровий 

рушій, програмне забезпечення для створення графіки, аудіо й інших 

компонентів, редактори рівнів та інший необхідний для реалізації задуму 

контент. Етап проектування відіграє вирішальну роль у створенні гри, оскільки 

забезпечує чітке уявлення про кінцевий продукт. Він дозволяє дотримуватися 

певних стандартів та ефективно втілювати ідеї на практиці. Також на цьому 

етапі є можливість виявити потенційні труднощі та ризики, що можуть 

виникнути під час розробки, і завчасно вжити необхідних заходів для їх 

мінімізації. 

Після етапу проектування наступає етап прототипування. 

Прототипування є важливим етапом у розробці ігрових додатків, що дозволяє 

перевірити й оптимізувати ключові ідеї та механіки ще до початку масштабної 

розробки. На цьому етапі створюються базові версії гри, які включають основні 

елементи геймплею, структуру рівнів та взаємодію користувача з інтерфейсом. 

Прототип допомагає команді побачити, як задуманий концепт працює на 

практиці, і виявити можливі недоліки або елементи, що потребують 

удосконалення. Завдяки прототипуванню можна оцінити, наскільки ігрові 

механіки відповідають очікуванням гравців, та внести корективи без великих 

витрат часу і ресурсів. Етап прототипування дозволяє суттєво підвищити якість 
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майбутньої гри, забезпечуючи її відповідність початковому задуму та 

привабливість для цільової аудиторії. 

Етап повноцінної розробки є центральним у процесі створення ігрового 

додатку, оскільки тут відбувається втілення всіх ідей та концепцій у реальний 

продукт. Після завершення прототипування та внесення необхідних коректив 

команда розпочинає створення всіх компонентів гри — графіки, анімації, звуків, 

рівнів, а також програмування основних ігрових систем, таких як фізика, штучний 

інтелект, мережеві функції та інші технічні аспекти. У цей період графічні ресурси 

інтегруються у гру, розробляється деталізований контент, включаючи моделі 

персонажів, об’єктів, середовища та ефекти. Програмісти й художники тісно 

співпрацюють для забезпечення гармонійної роботи всіх елементів та досягнення 

узгодженості між візуальною складовою та ігровими механіками. Також 

відбувається активне тестування всіх компонентів для забезпечення стабільності 

та відповідності початковому дизайну. Етап повноцінної розробки вимагає 

злагодженої роботи всієї команди та постійного контролю якості для створення 

якісного продукту, який зможе задовольнити очікування гравців. 

Після розробки гри, настає етап тестування. Етап тестування є критично 

важливим для забезпечення якості кінцевого продукту. На цьому етапі 

проводиться всебічне тестування, яке включає перевірку стабільності, 

продуктивності та юзабіліті, а також виявлення і виправлення помилок з 

залученням як внутрішніх тестувальників, так і бета-тестерів.  

Етап релізу гри є кульмінацією всього процесу розробки та має вирішальне 

значення для успіху проекту. Після завершення тестування та внесення 

необхідних коректив, гра готується до випуску на різні платформи. Цей етап 

передбачає не лише технічну підготовку, а й активну маркетингову кампанію, 

спрямовану на привернення уваги до продукту. Розробники використовують 

різноманітні канали комунікації, такі як соціальні мережі, прес-релізи та ігрові 

виставки, щоб інформувати потенційних гравців про дату релізу, особливості гри 

та наявні акції. Крім того, важливо моніторити відгуки гравців після релізу, адже 

це дозволяє швидко реагувати на будь-які проблеми, які можуть виникнути, а 

також отримувати цінну інформацію для подальшого вдосконалення продукту. 

Таким чином, успішний реліз гри залежить не лише від її якості, а й від 

ефективної маркетингової стратегії та зворотного зв'язку з аудиторією. 

Результатом роботи є визначення ключових етапів і основних аспектів 

процесу розробки відеоігор. Глибокий аналіз кожного з етапів підкреслює 

важливість ретельного планування, проектування та виконання для успішного 

завершення розробки. Кожен етап має свою специфіку, що вимагає певних 

знань і навичок. Наприклад, на етапі концепції формуються основні аспекти 

гри, такі як цільова аудиторія та ігрові механіки, які впливають на подальші 

рішення. У процесі розробки реалізується задумане, що потребує як технічної, 

так і творчої майстерності. Отримані знання слугують основою для подальшого 

розвитку в галузі розробки ігрових додатків, дозволяючи впроваджувати 

інновації та досягати високих стандартів якості 


