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In diesem Bericht werden die Fragen der Entwicklung von Fihigkeiten und Fertigkeiten bei den
Studenten im Deutschunterricht behandelt. Die Rede ist von der Prdisentation eines Produktes
(im weiteren Sinne des Wortes) auf dem beliebigen Gebiet der Wissenschaft, Technik, Kultur,
Politik. Im Bericht sind erstrangige Richtlinien zusammengefasst, die von den Studenten bei der
Vorbereitung auf die Prdsentation beriicksichtigt werden sollen. Es werden auch die Ausdriicke
vorgelegt, die die Studenten bei der Prdsentation und ihrer Besprechung gebrauchen konnen.
Das Thema ist heute aktuell, denn der Erfolg hdngt oft davon ab, ob man das Produkt dem
Kunden richtig prdsentiert.

Stichwdérter: unentbehrlicher Teil des modernen Unterrichts, allgemeine Richtlinien fiir
Présentation, Aufbau der Prdsentation, Inhalt der Prdsentation, Form der Prdsentation

MIITOTOBKA 0 MMPE3EHTALIT
HA 3AHATTSAX 3 HIMEIIbKOI MOBH

JI.B. CkpunHuuyeHko, noueHt BAK,
npogecop HauionaabHoro rextiynoro ynisepcurery «XITI»

0O.b. Koctuiena, nouent HanionasabHoro rexniuynoro yHiepcurery «XIII»
JI.B. MacasoBa, noueHt HanionajbHoro rextuiunoro yHisepcurery «XIID»
A.M. XpeuieHwk, foueHT HanionaabHoro rexniynoro ynisepcurery «XIII»
HauionanbHUil TEXHIYHMH YHiBEpCUTET
«XapKiBCbKHUI MOJITEXHIYHUHA IHCTUTY T
Y cmammi posensoaemvcsa numanus po3eumky y cmyOeHmie éMiHb ma HAGUYOK Npe3eHmayii.
Mosa 1ioe npo npesenmayito npoOyKmy (8 WUPOKOMY 3HAYEHHI C106a) HIMEYbKOIO MOBOI )
0y0b-aKill 2any3i HAYKU, MEXHIKU, KYAbMypu, NOMIMUKU. BukiadeHo ajdciugi noniodiceHus, AKi
NOBUHHI OYMU 8PAXOBAHI CMYOEHMOM Npu Ni020mosyi 00 npe3eHmayii, a MmaxKoxic eupasu, sKi
MOANCYMb/NOBUHHI  BUKOPUCIOBY8AMUCS CMYOEHMOM Y NpeseHmayii ma ii nooanbuomy
0beoeopenni. Tema 6eaxcacmvcsi akmyanvbHOW, OCKLIbKU, Oe3 CYMHIBIB, OVOb-AKUUl NPOOYKM

NOGUHEH OyMu epamMOmMHO NPeOCmasIeHUll CHOHCUBAYEB.

Kniouosi cnoea: Hesio’emHa cknaooéa uacmuna cy4acHo20 3aHAMMS, OCHOBHI BUMOSU OO
npeseHmayii, cmpykmypa npezenmayii, smicm npesenmayii, oopma npezenmayii
Die Prisentation ist zum unentbehrlichen Teil des modernen Unterrichts

geworden. Heute gibt es keinen Zweifel dariiber, dass ein Produkt auf dem



beliebigen Gebiet der Wissenschaft/Technik/Kultur/Politik nicht nur geschaffen,
sondern auch richtig prasentiert werden soll. Durch die Priasentation soll/kann man:
den moglichen Kunden mit dem Produkt bekannt machen, daran Interesse
hervorrufen, es letzen Endes verkaufen.

Die Fahigkeiten, ein Produkt zu prisentieren, sollten den Studenten schon an der
Hochschule, darunter auch im Deutschunterricht angeeignet werden.

In diesem Bericht mochten wir einige allgemeine Richtlinien fiir Prisentationen
kurz zusammenfassen, die wir aufgrund eigener Erfahrungen und der Bearbeitung
von entsprechenden Studien bestimmten. Diese Richtlinien sind entweder in
Imperativform oder in Form einer Frage formuliert, die der Student an sich selbst
wenden soll, wihrend er eine Prisentation vorbereitet.

Folgende Richtlinien halten wir fiir erstrangige:

1. Wie lautet das Thema der Priasentation?

Das Thema der Prasentation sollte eine Frage sein. Das macht es dem Studenten
leichter, den notwendigen Inhalt und Umfang der Priasentation zu bestimmen. Die
Prasentation beantwortet dann einfach diese Frage.

2. Warum sollte [hnen jemand zuhoren?

Der Student sollte sich bewusst sein, warum es fiir die Zuhorer interessant ist, ihm
zuzuhoren. Was kann aus der Prisentation gelernt werden? Wie passt die
Prasentation in die gegenwirtigen akademischen / 6konomischen / kulturellen /
politischen Diskurse?

3. Was genau macht die Prisentation interessant?

Sind die visuellen Hilfsmittel (mindestens zwei verschiedene Medien) geeignet,
zusétzlichen Nutzen fiir die Zuschauer zu generieren? Sind alle wirklich
notwendig? Konnen Sie sie benutzen, ohne sie dem Publikum vorzulesen?

4. Benutzen Sie ein Handout!

Um Klarheit fiir alle zu gewahrleisten, sollte ein Handout fiir alle vorbereitet
werden. Das Handout enthdlt die wesentlichen Punkte der Prdsentation und

mogliche Worterklarungen.



5. Bitten Sie um Feedback!

Der Student sollte den Stand der Vorbereitungen auf die Prisentation mit dem
Lektor mindestens eine Woche vor der Prasentation diskutieren.

6. Beziehen Sie das Publikum ein!

Jede Prisentation ist genau fiir dieses Publikum gemacht worden. Man soll
kontrollieren, dass das Publikum die Présentation mag und bereit ist, sich zu
beteiligen. Das beste Zeichen dafiir ist eine lebendige Diskussion wihrend und
nach der Prasentation.

7. Welche Quellen wurden benutzt?

Eine Liste der genutzten Quellen ist ein wesentlicher Teil des Handouts.

8. Beachten Sie Timing!

Die Zeitrahmen fiir eine Prisentation sind 20 Minuten mit Fragestunde. Die
Présentation sollte nicht zu kurz oder zu lang sein.

9. Bereiten Sie einen Plan ,,B* vor!

Die Technik kann versagen. Irgendwas kann immer schief gehen. Der Student
sollte auf diese Situation vorbereitet werden.

Damit die Présentation ihr Ziel erreicht, soll ihr Aufbau genau geplant sein. Der
Student soll:

a. sich iiberlegen, vor welcher Zielgruppe er das Produkt vorstellt;

b. deren Bediirfnisse, Wiinsche, Bedenken analysieren;

C. den spezifischen Produktnutzen herausarbeiten;

d. Medien zur Visualisierung nutzen.

Folgende Redemittel konnen dem Studenten helfen,

a. die Prasentation zu beginnen: Wenn ich Thnen kurz unser... vorstellen darf;
b. das Produkt zu demonstrieren: Sie haben hier ein Produkt
mit...Eigenschaften.../ Ein besonderes Merkmal ist.../ Es ist leicht zu sehen,
dass.../ Das Produkt zeichnet sich durch...aus./ Dieses Produkt erfiillt die hochsten
Anforderungen./ Wir liefern das Produkt in... Ausfithrungen./ Ich {ibertreibe nicht,

wenn ich sage...;



C. die Prédsentation zu beenden: Lassen Sie mich zum Schluss noch sagen,
dass.../ Ich hoffe, Sie haben einen Uberblick iiber die Moglichkeiten dieses
Produkts erhalten.

Folgende Redemittel konnen dem Zuhorenden helfen,

a. den Redner zu unterbrechen: Augenblick, Sie sagten gerade, dass.../ Ist das
aber nicht...?

b. Fragen zu einem Produkt zu stellen: Was sind die Vorteile von...?/ Kann ich
das Produkt auch fiir...verwenden?/ Aus welchem Material besteht das Produkt?/
Ist das Produkt 6kologisch unbedenklich?/ Mich wiirde...interessieren.../ Kénnen
Sie etwas iiber...sagen?

Nach jeder Prasentation soll unbedingt im Kurs die Frage beantwortet werden:
Was konnen Sie besser machen?

Was den Inhalt betrifft:

a. Was wurde gesagt?

b. Ist der Aufbau logisch und die Argumentation schliissig?

C. Wurden die wesentlichen Aspekte beriicksichtigt?

Was die Form betrifft:

a. Wie wurde préasentiert?

b. Wirken Sie liberzeugend?

C. Haben Sie eine klare Ausdrucksweise?

d. Koénnen Sie die Zuhorer fiir sich gewinnen?

Folgende Redemittel konnen den Studenten helfen, Priasentiertes zu beurteilen: Die
Prasentation hat mir gut gefallen./ ...ist gut gelaufen./ Hier hétte man noch
...zeigen konnen./ Es wire vielleicht besser gewesen, wenn.../ Auf Punkt...hitte
man noch stirker eingehen konnen./ Ich denke, Aspekt...wurde zu ausfiihrlich

behandelt.
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