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Конкурентна перевага – це економічний термін, який описує унікальні 

властивості або характеристики компанії, продукту або послуги, що дають їм перевагу 
над конкурентами на ринку. Основна мета конкурентної переваги полягає в тому, щоб 
забезпечити підприємству або продукту стійку позицію, підвищити його прибутковість 
і привабливість для споживачів [1-12]. Економічна сутність конкурентної переваги 
включає кілька важливих аспектів, які ми пропонуємо до аналізу. 

Конкурентна перевага може базуватися на більш ефективному використанні 
ресурсів, що дозволяє знижувати собівартість продукції або підвищувати якість товарів 
і послуг. Така ефективність може бути досягнута за рахунок оптимізації процесів, 
інновацій, використання передових технологій або управлінських рішень. Наприклад, 
підприємство може мати конкурентну перевагу, якщо вона використовує 
автоматизацію виробничих процесів, що знижує витрати на робочу силу та збільшує 
продуктивність. 

Унікальна пропозиція – це ті характеристики продукту або послуги, які виділяють 
їх на тлі конкурентів. Унікальна торговельна пропозиція може стосуватися як 
технічних характеристик, так і додаткових сервісів, що надаються компанією. 
Наприклад, смартфон з унікальною технологією камери або особливий рівень 
обслуговування клієнтів, якого не можуть запропонувати інші виробники. 

Одна з форм конкурентної переваги полягає у здатності компанії пропонувати 
свої продукти або послуги за нижчими цінами, ніж конкуренти, завдяки низьким 
витратам на виробництво. Це дозволяє підприємству захопити більшу частку ринку і 
конкурувати за рахунок ціни. Наприклад, виробники одягу, що використовують дешеві 
матеріали або мають доступ до низьковитратної робочої сили, можуть продавати свою 
продукцію дешевше за конкурентів, зберігаючи прибутковість. 

Підприємства, що мають технологічну перевагу або займаються інноваційними 
розробками, можуть впроваджувати нові продукти чи вдосконалювати існуючі, 
забезпечуючи собі перевагу над конкурентами. Інновації можуть бути як 
технологічними, так і організаційними. Наприклад, компанія Tesla має конкурентну 
перевагу в автомобільній індустрії завдяки своїм інноваційним електромобілям і 
розробкам в галузі батарейних технологій. 

Конкурентною перевагою може стати сильний бренд, що має високу довіру 
споживачів. Лояльні клієнти схильні вибирати продукти чи послуги певної компанії, 
навіть якщо її ціна вища або альтернативи мають схожі характеристики. Наприклад, 
бренди, такі як Apple або Nike, мають велику базу лояльних клієнтів, які купують 
продукцію навіть при наявності дешевших аналогів. 

Якщо компанія має доступ до унікальних ресурсів або технологій, це може 
створити значну конкурентну перевагу. Це можуть бути природні ресурси, 
інтелектуальні активи або патенти. Наприклад, підприємство, яке має права на 
розробку рідкісних корисних копалин або володіє патентом на передову технологію, 
може домінувати на певному ринку. 
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Стратегія диференціації передбачає створення продукту, який відрізняється від 
пропозицій конкурентів за характеристиками, дизайном, якістю або додатковими 
послугами. Це допомагає компанії завоювати окремий сегмент ринку. Наприклад, 
виробники розкішних автомобілів, таких як Rolls-Royce або Ferrari, пропонують 
диференційовані продукти, що відрізняються високою якістю, індивідуальним 
дизайном і престижем. 

Конкурентною перевагою може бути здатність зайняти вузьку ринкову нішу, де 
конкуренція менша, а попит стабільний. Компанії, що успішно працюють у ніші, можуть 
зосередити свої зусилля на задоволенні специфічних потреб споживачів. Наприклад, 
виробники екологічних товарів або товарів для здорового способу життя можуть 
зайняти нішу на ринку, де конкуренція відносно невелика, а споживачі готові платити 
більше за якісні або етичні продукти. 

Конкурентна перевага є одним із ключових факторів успіху компанії на ринку, 
оскільки вона дозволяє відрізнятися від конкурентів, залучати клієнтів і підвищувати 
прибутковість. Вона може базуватися на ефективності витрат, інноваціях, унікальності 
продукту, лояльності споживачів або доступі до рідкісних ресурсів. Важливою метою 
будь-якого бізнесу є створення стійкої конкурентної переваги, яка дозволить 
залишатися лідером у своїй галузі. 
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