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інструментів і програмного забезпечення, вивчення нових методів і 

методологій, а також постійне навчання і обмін досвідом з іншими 

професіоналами. 

8. Можливість досліджувати та експериментувати. 3D-моделювання 

та ліплення надають художникам та дизайнерам можливість досліджувати та 

експериментувати з формами, стилями та концепціями. Це дозволяє проявити 

свою творчу свободу і знайти нові надихаючі підходи до створення 3D-

контенту. 

9. Покращення мови візуальної комунікації. 3D-моделювання та 

скульптура відіграють важливу роль у візуальній комунікації. Створення 

виразних і зрозумілих 3D-моделей дозволяє передавати ідеї, концепції та 

повідомлення більш ефективним і переконливим способом. Це особливо 

корисно при роботі в команді або при спілкуванні з клієнтами і замовниками. 

Таким чином, актуальність роботи в сфері 3D-моделювання і ліплення 

визначається зростанням індустрії розваг, використанням віртуальної і 

доповненої реальності, професійними можливостями, перспективою 

комерційного успіху, а також можливістю розвитку навичок і творчого 

самовираження. 

 

 

ДОСЛІДЖЕННЯ ПОКАЗНИКІВ ВІДЕО ЗА АЛГОРИТМАМИ YOUTUBE 
І.О. Гриценко, к.т.н., доц. М. М. Колендовська, ХНУРЕ, м. Харків 

 

Вже певний час YouTube є домінуючим сайтом відео-хостингу, з 

мільйонами переглядів кожен день. Через це багато хто вже зробив створення 

контенту на YouTube основним способом заробітку. Але як покращити контент 

загалом та на які показники дивитися щоб покращити відео та отримати більше 

переглядів, саме це розгляне ця доповідь. 

Для огляду використовуватимуться параметри трьох відео розважального 

типу, але параметри яких співвідносяться з усіма можливими відео. 

Першим та основним параметром є показник звідки глядачі переходять 

на відео. Як можна побачити найбільшим параметром що показує перехід 

людей це “Browse feature”, це трафік, отриманий із розділів домашньої 

сторінки, стрічки підписок, перегляду пізніше, популярних і дослідницьких 

секцій YouTube (рис. 1). Тобто більшість людей переходить на відео коли воно 

з’являється на одній зі сторінок рекомендованих для перегляду, отже треба 

звернути увагу на те як краще назвати відео та яке зображення ставити на 

попередній перегляд. 
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Рис. 1. Відсоткові діаграми показання переходу людей на відео 

 

Наступним важливим параметром є показник утримання відео. YouTube 

враховує не тільки скільки переглядів на певному відео, а також якої воно 

довжини та який відсоток глядачів додивився до певної відмітки. Як можна 

побачити на рис. 2, всі три відео мають спадний графік, але це звична ситуація 

так як до кінця додивляється лише певна частина аудиторії. Цікавим елементом 

який виділяє YouTube це показник перших тридцяти секунд.  

  

 
 

Рис. 2. Графіки утримання аудиторії відео 
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В наш час інтернет переповнений інформацією, тому люди вже по 

першим секундам вирішують чи дивитимуться вони відео далі. Через це багато 

авторів використовують тактику викладання основної ідею з перших же секунд, 

показуючи про що буде мова, та намагаючись заманити глядача на повний 

перегляд. 

Показник набору переглядів зображає як з часом відео набирає 

популярність. Хоч є багато окремих випадків коли багато переглядів відео 

набирає вже після декількох місяців чи років, але за статистикою більшість 

набирає основну масу за перші два тижні. Приклади відео наведені на рис. 3 

доводять те що перші тижні є найважливішими для просування відео. 

 

 
 

 
 

 
 

Рис. 3. Графіки загального часу скільки відео переглянуло людей 

 

Останнім показником на який варто звернути увагу це вік та гендер 

глядачів відео. Ця інформація може допомогти зрозуміти яку аудиторію збирає 

відео та канал, і можливо відштовхуватись від цього. Як можна побачити на 

показниках трьох відео на рис. 4, основною їх аудиторією є чоловіки віком від 

вісімнадцяти до тридцяти чотирьох. 
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Рис. 4. Статистика унікальних глядачів 

 

Висновок. YouTube має багато показників за якими необхідно слідкувати 

щоб мати змогу покращити продуктивність відео. Беручи до уваги звідки 

приходять глядачі, багато сил треба витратити на назву відео та його 

попередній перегляд. Використовувати перші секунди відео у перевагу та 

зачепити потенційну публіку. В перші тижні виходу відео проводити 

просування відео для покращення успіху, та пам’ятати хто є аудиторією та 

шукати шляхи кращого її розуміння. 

 

 

АНАЛІЗ СТВОРЕННЯ 3D-КОНЦЕПТ АРТУ  
Є.О. Драчко, к.т.н., доц. М.М. Колендовська, ХНУРЕ, м. Харків 

 

3D-концепт-арт є важливим етапом у створенні візуальних проєктів для 

різних галузей, таких як відеоігри, кіно, анімація, реклама та навіть архітектура. 

Він допомагає перетворити ідеї на візуальні форми, що є ключовим аспектом 

при плануванні та розробці проекту. Концепт-арт допомагає розробникам і 

творчим командам побачити майбутні об’єкти, сцени чи персонажів до того, як 

розпочнеться виробництво. Це дає можливість рано виявити недоліки або 


