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МАРКЕТИНГОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ВИНАХІДНИЦЬКИХ ІДЕЙ 
 
Маркетингове забезпечення винахідницьких ідей — це комплекс заходів, 

спрямованих на просування та комерціалізацію інноваційних рішень. Основна 
мета — забезпечити успіх винаходу на ринку шляхом правильної стратегії 
маркетингу. У сучасному світі інновації стають ключовим фактором розвитку 
економіки. Наукова доповідь, що розглядає маркетинговий супровід 
винахідницьких ідей, є актуальною, оскільки ефективне просування інновацій 
часто визначає їх успіх на ринку. Важливість цього аспекту зростає з огляду на 
конкуренцію та необхідність швидкого впровадження нових технологій. Багато 
винаходів та ідей залишаються нереалізованими через недостатню увагу до 
маркетингових стратегій [1-12]. Наукова доповідь, що допомагає зрозуміти, як 
ефективно вивести нову ідею на ринок, має високу цінність для стартапів, 
підприємців та наукових дослідників. Для багатьох винахідників питання 
співпраці з бізнесом і ринкова адаптація їхніх ідей є складним завданням. Стаття, 
яка описує практичні підходи до маркетингового супроводу, може стати 
важливим посібником для подолання цього бар'єру. 

Зростання кількості стартапів та венчурного капіталу створює попит на 
знання щодо того, як правильно просувати інноваційні ідеї [3, 6, 9, 11]. 
Важливість цієї теми очевидна, оскільки успіх будь-якого стартапу залежить не 
лише від якості ідеї, а й від її ринкової реалізації. 

Отже, наукова доповідь на цю тему може мати значну цінність як для 
академічної спільноти, так і для практиків у сфері бізнесу та маркетингу, що 
робить її актуальною і важливою в сучасних умовах. 

До основних положень наукової доповіді пропонується віднести  наступні 
науково-методичні положення. 

1. Підвищена роль маркетингу у впровадженні інновацій.  Маркетинг є 
ключовим інструментом у процесі комерціалізації винахідницьких ідей. Він 
допомагає не лише розробити стратегію виходу на ринок, але й забезпечити 
довготривалу конкурентоспроможність інноваційного продукту. Одним з 
головних завдань маркетингу є перетворення технічних переваг винаходу у 
зрозумілі та привабливі для споживача ціннісні пропозиції. 
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2. Детальний аналіз ринку та конкурентного середовища. Вивчення 
ринкових трендів, конкурентів і споживчих уподобань, щоб зрозуміти, як 
позиціонувати винахід. Необхідність проведення ринкових досліджень для 
виявлення потреб споживачів, визначення потенційного попиту та ідентифікації 
основних ринкових тенденцій. Аналіз конкурентного середовища є критично 
важливим для того, щоб розуміти, з ким доведеться конкурувати, і які стратегії 
можна використовувати для забезпечення конкурентних переваг. 

3. Сегментація ринку та цільова аудиторія. Виявлення різних сегментів 
ринку, які можуть бути зацікавлені у новому продукті. Це включає поділ ринку 
на групи споживачів з подібними характеристиками та потребами.  Визначення 
найбільш перспективних сегментів ринку, на які буде спрямовано маркетингові 
зусилля, з урахуванням потреб та очікувань споживачів. 

4. Розробка маркетингової стратегії. Визначення унікальних 
характеристик винаходу, які дозволяють йому виділитися на ринку, та розробка 
стратегії позиціонування, що підкреслює ці характеристики. Розробка продукту 
з урахуванням потреб ринку та особливостей цільової аудиторії. Визначення 
ціни на продукт з урахуванням вартості виробництва, конкурентного середовища 
та цінової еластичності попиту. Вибір каналів розповсюдження, які найкраще 
відповідають потребам цільової аудиторії та забезпечують максимальне 
охоплення ринку.  Розробка стратегії просування продукту, яка включає 
рекламу, PR, цифровий маркетинг та інші інструменти для підвищення 
впізнаваності продукту та стимулювання попиту. Визначення тих груп 
споживачів, для яких винахід буде найбільш актуальним. Формування чіткої 
переваги, яка виділяє винахід на ринку та приваблює клієнтів. 

5. Впровадження та управління маркетинговими заходами. Розробка 
детального плану маркетингової кампанії з визначенням ключових етапів, 
ресурсів та термінів. Постійний моніторинг результатів маркетингової діяльності 
та внесення необхідних коректив у стратегію для забезпечення досягнення 
поставлених цілей. 

6. Співпраця між винахідниками та маркетологами. Необхідність 
тісної співпраці між технічними фахівцями, які розробляють продукт, та 
маркетологами, що займаються його просуванням. Це дозволяє забезпечити 
адаптацію продукту до ринкових умов і створити пропозицію, яка відповідає 
очікуванням споживачів. Маркетологи повинні постійно надавати винахідникам 
зворотний зв’язок щодо реакції ринку на продукт, що дозволяє своєчасно 
вносити поліпшення та адаптації. 

Ці положення є основою для розуміння того, як правильно підходити до 
маркетингового супроводу винахідницьких ідей, що є ключовим фактором 
успіху інноваційного продукту на ринку. 

Проведене дослідження дозволяє зробити наступні висновки. 
1. Маркетинговий супровід є невід'ємною частиною успішної 

комерціалізації винахідницьких ідей. Відсутність продуманої маркетингової 
стратегії може призвести до невдачі навіть найперспективніших інновацій. 
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2. Для успішного виведення нової ідеї на ринок важливо провести 
детальний аналіз ринку, ідентифікувати цільову аудиторію, оцінити конкурентів 
і зрозуміти потреби споживачів. 

3.  Правильне позиціонування винаходу на ринку дозволяє виділити його 
серед конкурентів та залучити необхідну аудиторію. Це також допомагає 
ефективно визначити ціну, канали розповсюдження та рекламні заходи. 

4. Впровадження винаходу на ринок повинно супроводжуватися чітко 
визначеною маркетинговою стратегією, яка враховує особливості продукту, 
ринку та конкурентного середовища. 

5. Успішна комерціалізація вимагає тісної взаємодії між розробниками 
інновацій та маркетологами, щоб забезпечити адаптацію винаходу до ринкових 
умов і максимізувати його комерційний потенціал. 

Таким чином, маркетинговий супровід є критично важливим для 
перетворення винахідницької ідеї у ринково успішний продукт, що забезпечує 
стійкий розвиток та конкурентні переваги. Маркетингове забезпечення є 
важливим інструментом для перетворення інноваційної ідеї на успішний 
продукт, який знайде свого споживача і принесе прибуток. 
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УДУНТ 
 

ФОРМУВАННЯ МЕНТАЛЬНОСТІ ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОЇ ВЛАСНОСТІ В 
СИСТЕМІ ВИЩОЇ ОСВІТИ ТА ПІДГОТОВКА ФАХІВЦІВ  
З ІННОВАЦІЙНОЮ СВІДОМІСТЮ ДЛЯ ПОВОЄННОГО 

ВІДНОВЛЕННЯ УКРАЇНИ 
 

Відбудова України, її стратегічне бачення, як в умовах воєнного стану, так 
і післявоєнного відновлення, базується на важливих концептуальних принципах, 
які вже розроблено у багатьох урядових документах та взято до негайного 
виконання. Сфера інтелектуальної власності, у зв’язку з цим, є  дуже 
пріоритетною, так як її розвиток впливає на інноваційний, технологічний 
розвиток держави в цілому. Під час повномасштабної війни до проблем  
збереження та захисту об’єктів права інтелектуальної власності додалися нові 
акценти щодо збереження людського капіталу країни, підготовки фахівців зі 
сформованою ментальністю інтелектуальної власності та інноваційною 
свідомістю, потрібних для відновлення повоєнної України. 

Проблема викладання інтелектуальної власності у ЗВО України 
досліджувалась науковцями у довоєнний період, та є актуальною під час 
війни[1,2,4]. Питання правового захисту об’єктів інтелектуальної власності в 
умовах воєнного стану є темою публіцистичних матеріалів та наукових 
розвідок[7,10]. Наявні наукові статті та фундаментальні дослідження щодо стану 
освітянської сфери України під час війни[3,5]. Однак, надзвичайно важливою в 
контексті національної безпеки держави, є проблема формування ментальності 
інтелектуальної власності в системі вищої освіти та підготовка фахівців з 


