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Стійке економічне зростання в нашій країні неможливо уявити без 

розвинених зовнішньоекономічних зв'язків. Зростання експорту сприяє 

збільшенню зайнятості в експорто-орієнтованих галузях, що має позитивні 

соціально-економічні наслідки та призводить до економічного відновлення цих 

галузей. Крім того, експортні доходи при мобілізації є вагомим джерелом 

подальших інвестицій у розвиток експорто-орієнтованих галузей економіки. Не 

можна Не секрет, що країнами з найвищими темпами економічного зростання є 

ті, в яких сфера зовнішньої торгівлі розвинена 1-13. 

Стратегічною метою України, як незалежної національної держави, є 

побудова соціально орієнтованої ринкової економіки, основою якої є два 

постулати: домінування приватної власності та конкуренція на ринках. Це 

декларується у виступах Президента України і є її історичним завданням [2, 7]. 

Але Україна, як і сотні інших країн, є частиною світового торговельного ринку, 

який переживає етап світової глобалізації та подальшого міжнародного поділу 

праці. 

На світовому ринку йде видима і невидима боротьба між великими 

компаніями [3, 9, 11]. Отже, в стратегії зовнішньоекономічної діяльності 

необхідно обґрунтувати своє місце в міжнародному поділі праці. Тому 

зовнішньоекономічна стратегія України має будуватися, на нашу думку, на 

здобутті стійких позицій експорту на світовому ринку в умовах економічної 

глобалізації. Цільовою функцією є збереження національної незалежності при 

завоюванні стабільних торговельних позицій на світовому ринку в умовах 

світової глобалізації та боротьби транснаціональних компаній [1, 5, 8]. 

Організації, що займаються експортно-імпортними операціями, є великими 

платниками податків, забезпечуючи значне поповнення бюджету країни. Таким 

чином, враховуючи важливість експортно-імпортних операцій для економіки 

країни, необхідно забезпечити нормальне законодавче оформлення, грамотно і 

точно формувати розрахунки за зовнішньоторговельними операціями, що 

неможливо без налагодженої системи бухгалтерського обліку. Розглянемо 

сутність експортно-імпортних операцій, етапи їх здійснення та принципи 

обліку їх здійснення. Зовнішньоекономічна діяльність (ЗЕД) - це економічна 

діяльність, при якій зареєстрований в Російській Федерації господарюючий 

суб'єкт взаємодіє з іноземними партнерами. Імпортні операції - це вид операцій 

у зовнішньоекономічній діяльності, коли товари, готова продукція або послуги 

надаються від іноземних постачальників на митну територію держави. 

Експортні операції - це вид операцій у зовнішньоекономічній діяльності, коли 

товари, готова продукція або послуги надаються іноземному замовнику за 

межами митної території держави. Таким чином, експортно-імпортні операції - 
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це операції з переміщення товарів, сировини, готової продукції на світовому 

ринку в результаті їх реалізації іноземним покупцям. Всі експортно-імпортні 

операції супроводжують розрахунки між контрагентами, що створює систему 

міжнародних розрахунків. 

Ефективність експортної діяльності підприємства може бути виміряна за 

допомогою різних показників та критеріїв. Нами сформована система такого 

роду показників, яка пропонується для практичного використання. 

1. Одним з основних показників ефективності експортної діяльності є 

збільшення обсягів продажів на зовнішніх ринках. Це може бути виміряно як 

загальний обсяг продажів у грошовому виразі або як зростання обсягів 

продажів за певний період часу. 

2. Успішна експортна діяльність виявляється у відкритті нових ринків і 

розширенні географії присутності компанії за межами власної країни. 

3. Підвищення конкурентоспроможності - якщо підприємство зможе 

успішно конкурувати на зовнішніх ринках і займати вигідні позиції, це свідчить 

про ефективність його експортної стратегії. 

4. Збільшення виручки та прибутку. Ефективна експортна діяльність 

повинна приносити додатковий прибуток підприємству, покращуючи його 

фінансові показники. 

5. Розвиток нових товарів та послуг. Успішне експортне підприємство 

може розвивати нові товари та послуги, які відповідають потребам міжнародних 

ринків. 

6. Укріплення бренду та репутації. Експортна діяльність може сприяти 

підвищенню рівня визнання бренду підприємства на міжнародному рівні, що 

може мати позитивний вплив на його репутацію та відношення зі споживачами. 

7. Ефективне управління ризиками. Успішне експортне підприємство має 

ефективні механізми управління ризиками, пов'язаними зі змінами валютних 

курсів, торговими обмеженнями, економічними та політичними факторами. 

Загалом, ефективність експортної діяльності підприємства вимірюється 

його здатністю до збільшення обсягів продажів, залучення нових клієнтів та 

ринків, росту конкурентоспроможності та покращення фінансових результатів. 

Аналогічна система показників для імпортної діяльності має такий вигляд. 

1. Забезпечення потреб в сировині та компонентах: Імпортна діяльність 

може допомогти підприємству забезпечити доступ до необхідних сировини, 

матеріалів та компонентів для виробництва своїх товарів або послуг. 

2. Розширення асортименту продукції. Імпорт може допомогти розширити 

асортимент продукції підприємства, дозволяючи ввести на ринок нові товари 

або послуги, які раніше не були доступні. 

3. Зниження витрат на виробництво. За умови, що імпортні матеріали або 

товари доступні за більш вигідними цінами або мають вищу якість, імпорт 

може допомогти знизити витрати на виробництво та підвищити 

конкурентоспроможність підприємства. 

4. Підвищення якості продукції: Імпорт високоякісних матеріалів або 

товарів може позитивно впливати на якість виробленої продукції підприємства. 
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5. Розвиток нових технологій і знань: Імпорт технологій, ноу-хау та знань 

може сприяти інноваціям та підвищенню технічного рівня підприємства. 

6. Підвищення рівня конкурентоспроможності: За допомогою імпорту 

компанія може використовувати кращі практики та ресурси з-за кордону, що 

допомагає підвищити її конкурентоспроможність на ринку. 

7. Залежність від зовнішніх факторів: Важливо враховувати, що імпортна 

діяльність може зробити підприємство більш вразливим до змін валютних 

курсів, міжнародної політики, тарифів та інших зовнішніх чинників. 

Загалом, ефективність імпортної діяльності підприємства вимірюється 

його здатністю до забезпечення потреб в ресурсах, підвищення 

конкурентоспроможності та покращення фінансових результатів. 
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