
500 
 

Пилипчук Г.В. 

НТУ «ХПІ» 

ПРОБЛЕМАТИКА ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОЇ ВЛАСНОСТІ 

В СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ 

 

В ХХІ столітті соціальні мережі зайняли особливе місце. За допомогою 

соціальних мереж люди спілкуються, здійснюють обмін текстової інформації, 

фото та відео контентом, будують бізнес-комунікації, створюють майданчики 

для продажу. Типи, та цілі кожної соціальної мережі мають відмінності, які 

розглянуть нижче на прикладі найпопулярніших соціальних мереж в Україні у 

2018 році. 

– Facebook – це ділова соціальна мережа. В ній будують ком'юніті за 

різними напрямками. Дана соціальна мережа виступає сторінками людей, 

компаній, які навколо себе створюю спільноти зацікавлених користувачів. 

Facebook має багато додаткових функцій окрім того, що він слугує 

майданчиком для спілкування, його застосовують, як місце для продажу товарів 

та послуг. Для   Facebook характерні великі текстові інформації, які розбавляю 

медіан-контент (фото та відео). 

– Instagram – ділить власника разом з Facebook з 2012 року, але виконує 

функцію соціальної мережі, яка направлена для обміну медіа-контентом. В 

даній мережі розвинуто створення спільнот для продажу товарів та послуг, що 

підкріплено доступом до статистики різного характеру, яка допомагає 

аналізувати ефективність рекламних кампаній. Instagram відрізняється від 

Facebook метою, типом аудиторії та звичайно функціоналом. 

– Youtube – соціальна мережа мета якої ділитися відео-контентом. Хоча 

66% користувачів із опитуваних автором з метою проведення дослідження 

даного питання, відповіли, що Youtube не вважають соціальною мережею, але 

це не так. Тому що в даній мережі є аудиторія та їх акаунти, рекламні 

можливості та спосіб спілкування зареєстрованих користувачів, що відповідає 

всім критеріям соціальної мережі. За даними опитування Tech Informator   
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Youtube займає 3 місце за популярність серед українців, а тому входить в ТОП-

3 соціальних мереж в Україні.  

Кожна з вищеперехованих мереж є основним майданчиком використання 

Інтелектуальної власності, адже в кожній мережі існує авторське право та право 

на торгівельний знак. Користувачі мереж використовують інформацію, яка 

може порушувати авторська право чи право на торгівельний знак, що 

переслідується законом. На даний момент, головними та актуальними 

проблемами інтелектуальної власності в соціальних мережах є: 

– відсутність єдиних принципів правового регулювання відносин у 

соціальних мережах; 

– відповідальність за порушення прав інтелектуальної власності та захист 

в соціальних мережах; 

– проблеми правового регулювання реклами, електронної комерції та 

використання торговельних марок у соціальних мережах; 

– забезпечення інформаційної безпеки та захисту персональних даних 

користувачів соціальних мереж.  

Так, кожна з перерахованих мереж має функціонал, де можна повернути 

своє авторське право за допомогою оскаржень, позивів через підтримки, але в 

кожній мережі воно має свій рівень розвитку і не несе моральної компенсації. А 

захист авторських прав та торгівельних знаків в соціальних мережах через уряд 

має багато прогалин та суперечностей.  

Так певні правила містяться в галузях права, таких як цивільне та 

кримінальне законодавство. Проте, цих принципів та прав не достатньо для 

управлянні та регулювання процесів в соціальних мережах. Проблема 

соціальних мереж, має необхідність створення єдиних та уніфікованих 

інформаційних норм для врегулювання правових відносин у соціальних 

мережах. 

 

 

 


