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ЕКОНОМІЧНЕ ПОЗИЦІОНУВАННЯ ІНТЕЛЕКТУАЛЬНИХ ЗДОБУТКІВ 
В СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ 

 
Економічне позиціонування інтелектуальних здобутків у соціальних 

мережах має на меті монетизацію творчих, освітніх та дослідницьких досягнень, 
використовуючи різні стратегії для досягнення аудиторії та отримання прибутку. 
Соціальні мережі стали ключовими платформами для комунікації, маркетингу та 
розвитку бізнесу. Вони дозволяють митцям і творцям контенту досягати широкої 
аудиторії без значних фінансових витрат, що робить їх важливим інструментом 
у сфері творчої діяльності [1-12]. Творчі люди мають можливість заробляти на 
своїх роботах через соціальні мережі, використовуючи різні моделі монетизації, 
такі як реклама, спонсорство, продаж товарів і послуг, а також підтримка від 
фанатів через платформи на кшталт Patreon. Завдяки соціальним мережам творці 
можуть досягти економічної незалежності, минаючи традиційні посередницькі 
структури, такі як видавці або продюсери [3, 8]. Це відкриває нові можливості 
для розвитку творчості та інновацій. У сучасному світі цифрова економіка 
відіграє все більш важливу роль, і соціальні мережі є її невід'ємною частиною [6, 
11]. Дослідження економічного позиціонування творчості в цьому контексті 
допомагає зрозуміти, як творці можуть найефективніше використовувати ці 
платформи для просування та комерціалізації своєї роботи. 

Основні аспекти економічного позиціонування інтелектуальних здобутків 
у соціальних мережах, на наш погляд, можуть бути зведені до наступних 
положень. 

1. Брендинг особистості або компанії. Для того, щоб просувати 
інтелектуальний продукт, важливо створити сильний персональний або 
корпоративний бренд. Успішне позиціонування будується на постійній взаємодії 
з аудиторією, наданні корисного контенту і формуванні авторитету в певній 
галузі знань. 

2. Контент-маркетинг. Основна стратегія просування – це створення 
контенту, який приваблює аудиторію. Інтелектуальні здобутки можуть бути 
представлені у формі статей, відео, подкастів або інфографік, які мають освітній 
чи розважальний характер. 

3. Монетизація через платформи. Соціальні мережі, такі як Instagram, 
YouTube, LinkedIn та Facebook, надають можливості для монетизації через 
рекламу, партнерські програми або прямі продажі інтелектуальних продуктів, 
таких як книги, курси, консультації. 
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4. Колаборації та партнерства. Взаємодія з іншими впливовими особами 
або компаніями може допомогти розширити аудиторію і залучити нових 
підписників. Це може бути спільне створення контенту або спонсорські 
програми. 

5. Аналітика та налаштування таргетованої реклами. Важливо 
використовувати аналітичні інструменти для визначення інтересів та поведінки 
цільової аудиторії, що допоможе ефективніше використовувати рекламні 
бюджети і налаштовувати кампанії для збільшення конверсій. 

6. Правовий захист інтелектуальної власності. Для успішного 
економічного позиціонування важливо захищати авторські права на контент і 
продукти, щоб уникнути плагіату та забезпечити легальні шляхи монетизації. 

Творчість, розміщена в соціальних мережах, має великий вплив на 
формування культурних трендів і соціальних настроїв. Економічне 
позиціонування творчості в цих умовах допомагає не тільки окремим творцям, 
але й суспільству в цілому, впливаючи на розвиток культурного середовища. 

Таким чином, наукова доповідь на цю тему є надзвичайно актуальною для 
розуміння сучасних економічних процесів, пов'язаних з творчістю в цифровому 
середовищі, і має велике значення як для теоретичних досліджень, так і для 
практичного застосування.  

Соціальні мережі стали важливим інструментом для просування творчих 
робіт і ідей. Вони дозволяють творцям безпосередньо взаємодіяти з аудиторією, 
отримуючи зворотний зв’язок і розширюючи свою пізнаваність. Творці можуть 
використовувати різні моделі монетизації в соціальних мережах, включаючи 
рекламу, партнерські програми, спонсорство, продаж цифрових та фізичних 
товарів, а також платформи краудфандингу. 

Економічний успіх у соціальних мережах часто залежить від здатності 
творця будувати і підтримувати сильний персональний бренд. Це включає 
створення унікального контенту, що відповідає інтересам цільової аудиторії, і 
послідовну комунікацію з нею. 

Алгоритми соціальних мереж відіграють важливу роль у видимості 
контенту. Розуміння їхньої роботи та адаптація контент-стратегії відповідно до 
алгоритмів є критичним для ефективного економічного позиціонування творчих 
робіт. Незважаючи на потенційні можливості, монетизація творчості в 
соціальних мережах супроводжується викликами, такими як насичення ринку, 
конкуренція за увагу користувачів та нестабільність доходів через зміни в 
алгоритмах. 

Соціальні мережі відкрили нові можливості для творчих людей, надавши 
їм прямий доступ до глобальної аудиторії. Це зробило творчість доступнішою, 
але також підвищило конкуренцію. Творцям важливо розуміти особливості 
цифрового середовища та ефективно використовувати його для просування своїх 
робіт. Це включає як технічні аспекти (оптимізація контенту під алгоритми), так 
і стратегічні (вибір моделей монетизації). В епоху соціальних мереж 
персональний бренд стає одним з ключових активів творця. Його розвиток та 
підтримка є вирішальними для економічного успіху. Майбутнє економічного 
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позиціонування творчості в соціальних мережах буде залежати від здатності 
творців адаптуватися до змінних умов і використовувати нові технології та 
інструменти для монетизації. 

Таким чином, економічне позиціонування творчості в соціальних мережах 
є складним і багатогранним процесом, який вимагає від творців глибокого 
розуміння як творчих, так і економічних аспектів роботи в цифровому 
середовищі. Ефективне позиціонування вимагає поєднання креативності, знань 
про ринок і технологічних навичок для створення конкурентної переваги в 
соціальних мережах. 
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ДО ПИТАННЯ ПРАВОВОГО СТАТУСУ ІНТЕРНЕТ-ПОСЕРЕДНИКІВ 
В УКРАЇНІ ТА У ЄВРОПЕЙСЬКОМУ СОЮЗІ 

 
Постачальники послуг проміжного характеру в інформаційній сфері – або 

інтернет-посередники – справляють суттєвий вплив на економіку, обіг 
різноманітних товарів, робіт, послуг і контенту в Інтернеті, та на реалізацію 
основоположних прав і свобод людини. Інтернет-посередники як суб’єкти 
цивільних правовідносин це завжди суб’єкти господарювання (юридичні особи 
та фізичні особи, зареєстровані як суб’єкти господарювання), адже, по-перше, 
надаючи відповідні послуги, вони здійснюють господарську діяльність, яку за 
законом заборонено здійснювати фізичним особам без статусу суб’єкта 
господарювання, по-друге, принаймні деякі з таких суб’єктів підлягають 
спеціальному нормативному регулюванню (зокрема, щодо обов’язку отримання 
ліцензій на здійснення певних видів діяльності, реєстрації в спеціальних 
реєстрах тощо), по-третє, абсолютна більшість інтернет-посередників 
потребують акумуляції значних ресурсів для здійснення господарської 
діяльності, яку неможливо провадити в рамках правового поля за відсутності 
відповідного статусу, зважаючи на засади публічної політики та оподаткування. 
Тому для дослідження правового статусу постачальників послуг проміжного 
характеру у цій роботі вживається поняття «особи» та «суб’єкта» в розумінні 
юридичної особи/фізичної особи з відповідним статусом та суб’єкта 
господарювання відповідно.  

Правовий статус – це поняття теорії держави і права, що застосовується 
для змістовної характеристики особи як суб’єкта правових відносин. За                
Л.А. Луць, «правовий статус особи - це закріплені у відповідних джерелах права 
і гарантовані державою суб'єктивні права та юридичні обов'язки особи»  [1, 124]. 
Н.М. Крестовська під правовим статусом особистості розуміє сукупність таких 
структурних елементів: 1) правові норми та принципи, що встановлюють цей 
статус; 2) правосуб’єктність; 3) основні права та обов’язки; 4) законні інтереси; 
5) громадянство (або інше відношення до країни перебування — 
безгромадянство, іноземне громадянство або підданство); 6) юридична 
відповідальність [2]. За О.Ф. Скакун, правовий статус – «це система закріплених 
у нормативно-правових актах і гарантованих державою прав, свобод, обов’язків, 
відповідальності, відповідно до яких індивід як суб’єкт права координує свою 


