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Дизайн має бути спрямований на емоцію людини та нести в собі 

інформативність. Його завдання – повідомити суспільству ідею за допомогою 

візуальних комунікацій. Графічний дизайн завжди є першим враженням, а 

надалі являє собою стартову точку для порівняння з наступними візуальними 

змінами чи іншими брендами. 

Варто відзначити, що напрямок дизайну, котрий розглядається, 

відрізняється від звичайного або промислового, де основна мета – зробити 

зручним, функціональним і привабливим те, що оточує людину в 

повсякденному житті. Графічний дизайн пов’язаний зі світом інформації. До 

його засобів належать візуальні комунікації – від рекламного оголошення до 

великого електронного табло з промо-роликом нового магазину одягу. 

Ця галузь оперує художніми образами, які спрямовані на те, щоб 

підвести людину до думки, рішення або дій, котрі необхідні замовнику. Таким 

чином, інформацію перекладають візуальною мовою, яка легкодоступна та 

зрозуміла для людей, адже давно відомо, що людина набагато легше та 

ефективніше сприймає матеріали за допомогою графічних елементів. Образи 

дозволяють транслювати практично будь-яке повідомлення, уникаючи 

зайвого текстового навантаження та довгих пояснень. 

На даний момент найбільше застосування графічний дизайн отримав у 

рекламі, видавництві, друку та інших інформаційних галузях, де допомагає у 

продажах та просуванні ідей. Він формує імідж компаній, візуально 

відображає діяльність бізнесу та цінності бренду, що сприяє залученню 

клієнтів. Від якості його опрацювання залежить успіх рекламних компаній. 

Готове дизайн-рішення повинно мати оригінальну, привабливу композицію, 

яка підведе глядача до необхідної асоціації (довіра до бренду, впевненість у 

якості продукції) та дії – придбання продукту. 
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На даний момент на ринку представлено безліч систем класу CMS тобто 

комп'ютерних програм, які одночасно виконує функції інформаційної системи 

(збір, зберігання та обробка даних) та функції комп'ютерної програми 

(організація створення, редагування та управління контентом або вмістом 

ресурсу). Не дивлячись на це, часто при реалізації Інтернет проектів вдаються 

до створення «своєї» унікальною CMS. Такий підхід не можна назвати 

раціональним, можливо, він підійде для проектів з дійсно унікальним 

функціоналом. Але краще зупинитися на вже готовій платній або 

безкоштовній CMS системі, підтримку якої здійснює кілька компаній.  

Підбір CMS слід здійснювати виходячи з наступних критеріїв:  
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– кількість компаній, що здійснюють технічну підтримку. Чим їх 

більше, тим вище між ними конкуренція, що, безсумнівно, добре для 

споживача.  

– якість цих компаній. Бажано що б технічну підтримку здійснювали 

компанії (краще великі і відомі), а не фрілансери, що не зручно з багатьох 

причин. До того ж добре коли існує якась градація за кваліфікацією – 

сертифікований партнер, золотий, платиновий і т.д.  

a) функціональність. Сучасна CMS система, не вдаючись до 

програмування повинна дозволяти: редагувати контент сторінок, включаючи 

додавання / видалення графіки; додавати нові сторінки; змінювати структуру 

сайту та мету даних; налаштовувати реєстраційні форми; управляти 

опитуваннями, голосуваннями і форумами; вести статистику відвідувань; 

розподіляти права з управління сайтом серед користувачів.  

До функціоналу, який реалізують не багато CMS системи можна 

віднести:  

– систему затвердження матеріалів для публікації (документообіг);  

– проведення розсилок;  

– можливість задавати URL сторінки легко читається пошуковими 

роботами і зрозумілою відвідувачам;  

– інтеграція з CRM системами;  

– управління дизайном;  

– кастомізація. 

Якщо знадобиться функціонал, якого немає, то бажано що б система 

дозволяла розширити можливості додаванням своїх модулів. У деяких 

системах для цього існує API, деякі поширюються в вихідному коді, але є і 

такі, в яких немає ні того, ні іншого: 

– безпека. Після функціональності це, мабуть, другий за важливістю 

критерій. Треба враховувати як надійність системи з боку зовнішніх атак, так і 

від необережних дій користувачів системи; 

– оновлення. Чи не маловажним перевагою готових CMS систем над 

«своїми» є саме факт їх розвитку розробником без участі клієнта і можливість 

поновлення. Мало того, що таким чином можна отримати функціонал 

самостійно його не розробляючи, але до того ж це дозволить підказати спосіб 

вирішення різних нових завдань; 

– гнучкість. Гнучкість системи визначається трудомісткістю і 

необхідною кваліфікацією співробітників для адаптації системи під свої 

вимоги – дизайн, структура, правова політика та ін;  

– вартість. При оцінці вартості, треба враховувати так само, скільки 

сайтів можна зробити на одній копії системи, яка вартість тих, підтримки і 

наступних оновлень; 

– технічні вимоги. Необхідно щоб система не вимагала специфічних 

налаштувань хостингу, які може надати дуже обмежене число хостинг 

провайдерів. Дуже важливий критерій – потреба в ресурсах системи, її 
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«жадібність» до місця на диску, процессорной частоти і оперативної пам'яті. 

Якщо перше не особливо важливо, і при цьому його не складає особливих 

труднощів дізнатися, то другі два навпаки вкрай важливі і знайти достовірні 

відомості про них вкрай важко; 

– документація. Багато в чому успіх від використання тієї чи іншої 

системи залежить від того, наскільки легко в ній буде розібратися 

користувачам, що визначається наявністю або відсутністю документації, 

довідкової та навчальної літератури і, звичайно ж, необхідним рівнем їх 

технічної кваліфікації.   
 

 

 

  


