
233 
 

population and social security are need to be improved. And later, as a result of 

satisfaction of primary needs of people, state could encourage citizens for other 

socially and environmentally oriented activities (waste sorting, sustainable 

consumption etc.), since they would have motivation to be more awareness and 

conscious. Thus, Ukraine has a huge potential to become a high-quality of living 

country. 
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МІЖНАРОДНИЙ МАРКЕТИНГ В УМОВАХ ГЛОБАЛІЗАЦІЇ 

 

Міжнародний маркетинг – це торгівля товарами та послугами з однієї 

країни потенційним покупцям в інших країнах для отримання певного 

прибутку. Застосування міжнародного маркетингу включає виробництво та 

продаж товарів і послуг у кількох країнах, тому цей вид маркетингу іноді 

називають глобальним маркетингом. 

Сьогодні світ повністю глобалізований. Економічні ресурси, технології та 

рівень життя країни залежать від економік інших держав, які взаємопов’язані 

через складні потоки товарів, послуг, капіталу та технологій. Країни 

збільшують виробництво та отримують більше прибутку завдяки глобальному 

обміну. 

Глобальний маркетинг виникає, коли компанія дивиться на весь світ як на 

один ринок. Тому глобалізація справила важливий вплив на міжнародний 

маркетинг. Все більше ринків стають відкритими для міжнародних організацій, 

оскільки вартість і складність операцій за кордоном зменшилися через 

глобалізацію. Компанії можуть отримати доступ до дешевших ресурсів і 

робочої сили в країнах, що розвиваються. Це дозволяє компаніям знижувати 

ціни на свою продукцію та відкривати ширший ринок для людей із різним 

наявним доходом.  
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Є декілька факторів, які поступово стимулюють міжнародну торгівлю та 

маркетингові зусилля. Частку ринку можна збільшити, розвиваючи бізнес не 

тільки на внутрішньому ринку, а й розширюючи діяльність за кордоном. У 

будь-якому випадку це вимагає поваги до мови, культури, ринкового попиту, 

економіки, ринкової інфраструктури та законів. Для транснаціональної 

корпорації (ТНК) розширення діяльності на зовнішніх ринках сприяє 

присутності у всіх основних регіонах світу, досягненню великого масштабу 

міжнародного маркетингового досвіду та для деякого розширення в цих 

регіонах – досягненню дуже широкого охоплення міжнародного маркетингу. 

Останній дає ТНК можливість створити глобальний бренд і глобальну 

маркетингову компанію. 

Як підсумок, слід зазначити, що не всі підприємства хочуть виходити на 

міжнародні ринки, але багато з них змушені розглядати такий варіант через 

глобальну конкуренцію. Якщо вони не зроблять цього кроку вчасно, то багато 

хто з цих компаній не «виживуть» у глобалізованому світі. Однак успіх на 

світових ринках багато в чому залежить від накопичення знань та розгортання 

ефективної та дієвої глобальної маркетингової стратегії. 
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ДИНАМІКА ВВП УКРАЇНИ В СУЧАСНИХ УМОВАХ 

 

Один із найважливіших показників розвитку макроекономіки, який 

висвітлює підсумок виробничої діяльності економічних одиниць-резидентів 

(людей) у галузі матеріального і нематеріального виробництв, є валовий 

внутрішній продукт (ВВП). Він показує ринкову вартість усіх кінцевих товарів 

та послуг, вироблених за рік у всіх галузях економіки на території держави для 

споживання, експорту та накопичення, незалежно від національної 

приналежності використаних факторів виробництва. 
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