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СУБ’ЄКТА РИНКОВИХ ВІДНОСИН 
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Національний технічний університет 

«Харківський політехнічний інститут», м. Харків 
 

В економічній науці сформувалося три типи конкурентної поведінки 
суб’єкта ринкових відносин при формуванні власного конкурентного 
потенціалу, а саме:  

– креативний, за яким підприємець здійснює заходи, спрямовані на 
створення нових елементів відносин, які забезпечували б перевагу над 
конкурентами. Головна ознака креативної конкуренції - це прагнення до зміни 
існуючої структури попиту та пропозиції; 

– такий, що пристосовується, який полягає у врахуванні інноваційних 
змін в виробництві у конкурентів. Такий тип конкурентної поведінки 
застосовується тоді, коли підприємець не зовсім впевнений в своїх 
інноваційних можливостях і тому прагне до копіювання, іноді, навіть, до 
промислового шпигунства; 

– такий, що забезпечує поведінку бізнес суб’єкта на ринку та гарантує 
забезпечення стабільності економічних показників на тривалу перспективу 
шляхом поліпшення якості продукції, зміни її асортименту, надання додаткових 
послуг, пов'язаних з гарантійним обслуговуванням. Цей тип поведінки 
застосовується тоді, коли підприємець не має можливості суттєво змінити 
виробничу і збутову програми і має слабкий інноваційний потенціал. В умовах 
нестабільності зовнішнього середовища наведені типи конкурентної поведінки 
суб’єктів ринкових відносин перетинаються або, навіть, замінюють (за 
ситуацією) один одного. Ефективне пристосування до умов конкурентного 
середовища, збереження власних інтересів, перемога у конкурентній боротьбі, 
захоплення бізнес-суб’єктом вигідних конкурентних позицій та придбання 
бажаного конкурентного статусу передбачає застосування певної конкурентної 
стратегії як способу, через який бізнес – суб’єкт  отримує стійкі конкурентні 
переваги шляхом конкурентної боротьби та задоволення потреб споживачів 
краще, ніж конкуренти. 
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